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  1تبيين چارچوبي براي برندسازي جمهوري اسلامي ايران

  **عادل آذر/  *هجامخان يحيمحسن ذب
  ****يميمحمد مق/  ***هاشم معزز

  چكيده
شود. با اينكه روزانه بر تعداد  مي عنوان قدرت نرم كشورها ياد امروزه از برند ملت به

شود، اما اين موضوع در  كنند افزوده مي كشورهايي كه برنامه برندسازي خود را آغاز مي
اساس پرسش اصلي پژوهش حاضر اين است كه برند  كشور ما مغفول مانده است. براين

نمونه  تواند داشته باشد؟ هايي مي ملت ايران از چه عناصري تشكيل شده و چه ويژگي
نفر از خبرگان آشَنا با موضوع برندسازي ملت است. روش گردآوري  54آماري پژوهش، 

اي و در مرحله پيمايش  اطلاعات در مرحله مطالعه مباني و پيشينه، مطالعه كتابخانه
سازي، اطلاعات گردآوري شده از  مصاحبه عميق است. براي تجزيه و تحليل و مفهوم

مزيت «ي با رويكرد قياسي استفاده شد. طبق نتايج، ا روش تحليل محتواي مقوله
» هاي برندسازي اصول و تكنيك«، توجه به »ارتقاء تصوير ملت ايران«و » رقابتي ايران
برنامه برندسازي ملت ايران مواردي هستند كه » كنترل و نظارت پيوسته«و ضرورت 

  در برندسازي ايران بايد مورد توجه قرار گيرند.

  واژگان كليدي
  برندملت، برندسازي ملت، برندملي، مزيت رقابتي ملت.
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